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Welche Rolle spielt der Lebensmitteleinzelhandel in der
Wahrnehmung der Landwirtschaft?
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Profil

Pork

302.000

Pro Woche verarbeitete Schweine

Umsatz

5,1

Umsatz 2017
in Milliarden Euro

Beef

17.500

Pro Woche verarbeitete Rinder

Mitarbeiter

11.800

Durchschnittliche Beschaftigtenzahl
(VZA) 2017
(einschlieBlich Fremdarbeitskrafte)

Food
Service

61.000

Absatzvolumen 2017 (in Tonnen kg)




Der erste Nachhaltigkeitsbericht in der Fleischbranche

Corporate-Social-
Responsibility-Bericht 2016

MORE THAN JUST MEAT
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Wie nimmt die Landwirtschaft den LEH wahr?
Von Werbung mit Landwirten zu strategischen Partnerschaften

Friher anonyme Marktbeziehungen Landwirt-Schlachtstellen -
Lebensmitteleinzelhandel.

Mit den wachsenden Verbraucheranspriichen an Regionalitat, Tierwohl und
Nachhaltigkeit entstehen neue Beziehungen zwischen LEH -Schlachtstellen -
Landwirtschaft.

Von Werbung mit Landwirten bis zu strategischen Partnerschaften
- als Werbetrager

- auf nationaler Ebene wie Initiative Tierwohl

- in direkter Beziehung auf Vertragsebene



Netto Programm uber Vion Crailsheim

M Erfolgsgeschichte , Ein Herz far Erzeuger"
mit Netto Uber Minutensteaks, Gulasch
und Kochschinken

Vion
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Vion Simmental — Handelsmarke bei REWE

Vion 100% Simmental im Handel - teils Handelsmarke

o)
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SIMMENTAL PUR = [aualits® + Rinderrasse Simmental
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Regionales Rindfleischprogramm Vion-ALDI Sud

« Ausstattung aller Produkte mit 2D-Codes
(fTRAC E) fT RACE Ein Klick und Sie wissen Bescheid

« Glaubwdurdigkeit durch Ruckverfolgung des
gesamten Produktionsprozesses bis auf den P — ‘
Rinder-Suppenfleisch g

einzelnen Hof.

Informationen zurm FProdukt

FTRACE-ID: QO00009270

Landwrirk: Fobert Stadler
4424 Armzkorf
Bawerm

Schlachtbetrieh: WICMH PFRarrkirchen SmbH
FPFarrkirchen
Bayerm



http://ftrace.de/de/de/product/000071612/0000/VGO/traceit

Vion ,

FOOD GROUP

Uberregionale Partnerschaften




Der Lebensmitteleinzelhandel finanziert die ITW ’
TIERWOHL
] So funktioniert die Initiative Tierwohl .
135,8 Mio.€ A

TIERWOHL

3l

zahlt
Tierwohlbeitrag

zahlt
Tierwohlzuschuss o

Tierwohl-Fonds

Flir Schwein
84,1 Mio.€

ca. 255 Mio €
0,04 €/ kg bis 2017

Fur Gefligel

55,5 Mio.€ Emitteleinznlhanial

Landwirte

®,

kontrollieren
Tierwohl-MaRnahmen

Lertifizierungsstellen

Quelle: InitiativeTierwaohl www.initiative-tierwohl.de
uuuuuuuuu



Projekt Lidl Haltungskompass

STALLHALTUNG
PLUS

altungikompass

Stufe 1 Stufe 2 Stufe 3 Stufe 4
Stallhaltung Stallhaltung Auslauf Bio
Plus
« gesetzliche « Mehr Platz « Mehr Platz « Bestimmungen
Bestimmungen < Beschaftigung < Zugang zu far Bio Fleisch
AuBenklima
« gentechnikfreie

Fltterung

Quelle: Lidl (Vion ,
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Vion
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Direkte Strategische Partnerschaften




Nachhaltigkeit - BEST Beef bei McDonalds

BEST Beef - Module

MANAGEMENT

i

Kriterien: Kriterium: Kriterien:
 Laufstall oder = Anteil Grundfutter * Nutzungsdauer
= Anbindehaltung mit mind. 60 % i.d.Tr. + = Abkalbebox
Weidegang = Anteil Rohfaser = Hygiene
mind. 17 % i.d.Tr.

QS-Zertifizierung oder QS-Anerkennung

@'“ ion
v
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Strategische Partnerschaft EDEKA Sudwest mit Landwirten E

EDEKA

Programm EDEKA Siuidwest auf Vertragsbasis

e
Gutfleisch)

Zwei Sterne Tierschutzlabel des Deutschen

Tierschutzbundes UNIENDES
i . . ““““ﬂﬂf,{“ﬁg;:&mmuunes
> Landwirte bekommen flr Umrutstung der Haltung DEUTS! e tufe
inf Premium:
10-Jahresvertrage ierschutziabel-info

i3 FooDGROUP



Kaufland sucht weiter Partner aus der Landwirtschaft

Saustark: Wir suchen
noch mehr Landwirte
als verldassliche Partner!

4 4

Ansprechpartner: Danke an alle unsere Vertragslandwirte. Gemeinsam haben wir ein leistungsstarkes

Qualitatsprogramm fur Schweinefleisch auf die Beine gestellt. Aufgrund des groBen
Erfolgs suchen wir weitere Landwirte, die gemeinsam mit uns die Fleischqualitat und
den Tierwohlstandard weiter entwickeln wollen.

Wir bieten lhnen:
?f)g‘;',;‘;d,:‘;f"".ec'o - Ein erfolgreiches Programm fur mehr Tierwohl
(mindestens 50 % mehr Platz, AuBenklimastall und/oder Auslauf,
Stroh als Beschaftigungsmaterial, GVO-freie Futtermittel)

n

Eine zukunftsorientierte Zusammenarbeit, in der sich ein Mehr 1Y

an Tierwohl lohnt
Kaufland

m

- Eine vertraglich vereinbarte Preis- und Abnahmegarantie

Dr. Clemens Dirscherl . ” S
9062989253619 - Eine hohe Verl@sslichkeit mit einem starken Handelspartner Gute Woche

)
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Vion forscht und testet das Tierschutzlabel des Deutschen
Tierschutzbundes

Kriterien Einstiegslabel:

v Funktionen Liege-, Aktivitats- und
Fressbereich sind sichtbar getrennt

Wissenschaft

Deutscher v' daher mehr Platz 1,1gm

Tierschutzbund v' Beschéaftigungsmoglichkeiten mit Stroh

v Ebermast

Fazit nach Projektphase mit 15

&4 . LEH
. Landwirten:

v" Kriterien in konventionellen

Landwirtschaft Stallen umsetzbar

v' Erfolg hdngt an der Vermarktung
des ganzen Schweins

v" Partner LEH/Industrie

is . FooD GROUP

Vion Food Group




Kommunikation uber das Tierschutzlabel

Ganz Berlin setzt Infos und Fakten zum Birkenhof SB-Schweinefleisch aus dem Tierschutzprogramm Unsere Landwirte sind iiberzeugt vom Tierschutz

auf Tierschutz

peograrmen Mallutie gesecar Kaiser's st libezeuge, dass such
das hiherwerig eroeuote Schwsireficich ous dem Tiercnz:
peagrarmen neus Stansards setn

ist die Quatitéitides
auch gut.”

Landwirt Christoph B

'DEUTSEHEN TIERSCHUTZBLMES.

tierschutzlabel.info | Einstica:

Unsers Landwirte

[eS———————————
nach dervam Deutzehen Tierschut-

neugicrig.
Disse positiven Versndanngen in der
[ AR
bbarsum Univarit oo begleioet.

Ab sofortin allen 150 Kaiser’s-Markten — KAISER'S@
SB-Schweinefleisch aus dem Tierschutzprogramm Mehr Informationen unter: Www.metzgerel-blrkenhof.de und www.aktivertierschutz.com

Vion
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Erfahrung bei Vion: Hohe Marktdurchdringung bei Beter Leven und de
Groene Weg in den Niederlanden, Vermarktung des gesamten Schweins

* Stern = Tierschutzstandards oberhalb des Gesetzes

% *7}( Sterne = Zwischensegment mit Auslauf
03
0\‘“&‘,& ***Sterne = Bio bzw. auf dhnlichem Niveau wie Bio

» Erfolgreiches Modell in NL (1.600 Schweinen/Woche)
[, -l —

» Vermarktung des gesamten Schlachtkérpers als

De Groene Weg Voraussetzung zum Erfolg

voor't goede leven

iz FooDGROUP



Der Lebensmitteleinzelhandel stellt in Positionspapieren
zunehmend seine Forderungen an die Landwirtschaft

Beispiele:
- Lidl —Positionspapier fur einen nachhaltigen Einkauf
« REWE - Leitbild zur Nutztierhaltung der Zukunft

« EDEKA -Forderungskatalog an die Milcherzeuger
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Basis und

Ruckgrat aller

Strategien ist die

Landwirtschaft

Die Landwirte nehmen den Lebensmitteleinzelhandel direkt als Partner im
Geschaftsleben wahr

Wie geht die Landwirtschaft mit den Forderungen des Lebensmitteleinzelhandels
um?

Gibt es eine Augenhohe und eine ausreichende Honorierung fiir die hoheren
Kosten?

ooooooooo



